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I. Spaţiul geografic: caracteristici, trăsături, componente 

II. Caracteristici şi tendinţe legate de procesul amenajării turistice rol, concept, proces de amenajare turistică

III. Caracteristici şi principii ale amenajărilor turistice 

IV. Metodologia şi etapele amenajărilor turistice 

V. Corelaţia amenajărilor turistice pe Glob 

VI. Evoluţia amenajărilor turistice în România 

VII. Caracteristicile amenajărilor turistice în spaţiul montan

VIII. Componentele de impact ale amenajărilor turistice montane 

IX. Caracteristicile amenajărilor turistice din regiunea carpatică 

X. Marile amenajări turistice ale zonelor litorale 

XI. Amenajarea turistică a litoralului românesc, a litoralului 

XII. Amenajarea turistică urbană 
XIII. Amenajarea turistică periurbană şi în spaţiul rural 
BIBLIOGRAFIE OBLIGATORIE:

1. Berbecaru, I., Botez, N. (1977), Teoria şi practica amenajării turistice, Ed. Sport Turism, Bucureşti, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

2. Ciangă, N. (1997), Turismul din Carpaţii Orientali. Studiu de Geografie Umană, Editura Presa Universitară Clujeană, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

3. Ciangă, N. (2001, 2006), România. Geografia turismului, Editura Presa Universitară Clujeană, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

4. Ciangă, N. (2003), Geografie turistică, Editura Presa Universitară Clujeană, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

5. Ianoş, I. (2000), Sisteme teritoriale, Edit. Tehnică, Bucureşti, Biblioteca Facultăţii de Geografie, BCU.

6. Păcurar, Al. (2004), Geografia turismului internaţional, Presa Universitară Clujeană, Cluj-Napoca, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

7. Postelnicu, Gh., (1997), Introducere in teoria si practica turismului,Edit. Dacia, Cluj Napoca. Bibl.Fac.St.Economice.

8. Snak, O ., (1978), Economia Turismului, Editura Sport-Turism, Bucuresti.,Bibl.Fac.de St.Ec.

9. Ţigu Gabriela (2002), Turismul montan, Editura Uranus, Bucureşti. 

BIBLIOGRAFIE SELECTIVĂ:

1. Berbecaru, I. (1976), Strategie promoţională în turism, Editura Sport-Turism, Bucureşti, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

2. Cristureanu, Cristina (1992), Economia şi politica turismului internaţional, Casa Editorială pentru Turism şi Cultură, Bucureşti, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

3. Istrate, I. (1988), Turismul - un fenomen în mişcare, Editura Sport Turism, Bucureşti, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

4. Petrescu, Carmen (1978), Modelul turistic Chamonix - Mont Blanc, Editura Sport Turism, Bucureşti, Biblioteca Facultăţii de Geografie.

5. Snak, O., Baron, P., Neacşu, N. (2003), Economia turismului, Edit. Expert, Bucureşti.

                 Şef de departament,  



     Responsabil disciplină,

Prof.univ.dr. Ioan PLĂIAŞ 



Prof.univ.dr. Nicolae CIANGĂ

